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الموسيقى العربية بين  وانبوك فضاء تواصل مع الفنانين : كيف يجمع فنّالفيس

 الترويج والتفاعل في علاقتهم مع جمهورهم

 )ليبيا( 1بن حامد عبدالمنعم .د                                                           

ْٗط١ في فا٫ت عدٜد٠ َٓٗا َا ٜتعًل  أثبتت ايعدٜد َٔ ايدزاضات إٔ ظٗٛز ايتهٓٛيٛدٝا ايسق١ُٝ أسدخ

ّٕ ق١ُٝ المحت٣ٛ تػير إلى ا٫ٖتُاّ ايرٟ يمهٔ ايتكاط٘ بتطبٝكات ايصٓاع١ المٛضٝك١ٝ. إ

2

. ٜٚكٍٛ بٛداٚد 

َّ اؿكٝك١ ايتي ٚقـ عًٝٗا َؿّٗٛ ايتٛاصٌ بٛصؿ٘ ْتادا ستُٝا ؾ١ًُ َٔ ايعًُٝات »إبساُٖٝٞ  إ

ٚايؿهس١ٜ، ايرات١ٝ ٚاؾُاع١ٝ، دعًت َٓ٘ ن١ًٝ َعسؾ١ٝ ٫  ٚا٭ؾعاٍ المحطٛض١ ٚالمجسد٠، ٚايٓؿط١ٝ

يمهٔ تػرٜسٖا إ٫ َٔ خ٬ٍ تكصّٞ أثسٖا ضُٔ ايطٝام ايرٟ ؼٜٛ٘، ٚؾل فُٛع١ المطًُات ايجابت١ 

ايتي ت٪دٟ ْتا٥ذ٘، أٚ جم١ً ايؿسضٝات ايتي تٓؿتح ع٢ً ْتا٥ر ددٜد٠

3

يريو، ندب ع٢ً ايؿٓاْين  .«

إذ ٜتطُٔ ايعدٜد  .ِ عًُٓا، إٔ ٜطاعؿٛا الإبداع يٝعٌ َس٥ٝاً في ٖرا ايطٝامالمٛضٝكٝين ايرٜٔ ِٖ في صُٝ

َٔ ايتعد٬ٜت في طسم تٛاصًِٗ َع جمٗٛزَِٖ، ضٛا٤ َٔ سٝح ا٭دٚات ايسق١ُٝ اؾدٜد٠ أٚ اضتدداّ 

ِّ إصداز َكطع ؾٝدٜٛ َٛضٝك٢ أٚ أغ١ٝٓ ٚاسد٠ بايٓطب١ ٭ٟ ؾّٓإ  ايترٜٚر المٛضٝكٞ ع٢ً ٖرا ايٓشٛ. إ

ُٜعدُّ ؿع١ً ١َُٗ. ؾٗٞ تتٜٛر ٭غٗس ط١ًٜٛ َٔ ايعٌُ ٚا٫ضتجُاز، َٚٔ ٚخا ص١ َٔ المٛاٖب ايػاب١ 

ايطبٝعٞ إذا َا ناْت يدٜ٘ ايسغب١ بايؿعٌ إٔ تهٕٛ َس١ٝ٥ ٚٚاضش١ يريو ندب ايترٜٚر لها. ٖٚرا 

ذيو،  ضسٚزٟ يطُإ بجّ٘ ع٢ً ايتًؿصٜٕٛ أٚ ايٜٛب. ٫ٚ ٜٓبػٞ ا٫ضتدؿاف بايترٜٚر ع٢ً ايعهظ َٔ

ندب ؼدٜد إضتراتٝذ١ٝ عاي١ٝ َٔ أدٌ إٔ ٫ تطير بطسع١ نبير٠ )أٚ ببط٤ غدٜد( َٚٔ أدٌ اختٝاز 

ايدعاَات المٓاضب١. في ٖرا ايبشح ضٓٗتِ باضتدداّ غبه١ ايتٛاصٌ ا٫دتُاعٞ ايؿٝطبٛى َٔ قبٌ ؾٓاْين 

                                                           
حرل على درجة الجكتهراه فى السهسيقى  5002/5002محاضر فى قدم الفشهن السهسيقية  كلية الفشهن والاعلام جامعة طرابلس  1

وىه عزه ىيئة تجريس متعاون، معيج جسال الجين السيلادي والسدرح،  .5002جامعة نيس، صهفيا انتي بهليس فرنس عام 
 .والغشاء، الإذاعة والتلفيزون الليبيمؤلف مهسيقي، قدم السهسيقى و . 5002/5002

2
 I. BASTARD et al., « De la visibilité à l'attention : les musiciens sur Internet », Réseaux 2012/5 (n° 175), p. 24. 

، ص 5002، 05، العجد 02، في مجلة العلهم الإسلامية والحزارة، السجلج «نظرية الحتسية القيسية لجى عبجالرحسن عزي »إبراهيسي داود،   3
303 . 
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ايترٜٚر ٭ْػطتِٗ عسب في ؾتر٠ دا٥ش١ نٛزْٚا. ضٓكّٛ بتشًٌٝ اتصالهِ ع٢ً ٖرٙ ايػبه١ في ضٝام 

 ايؿ١ٝٓ يؿِٗ نٝؿ١ٝ ضُإ دربِٗ ٚا٫ستؿاظ بتٛاصًِٗ ادتُاعٝا. 

 ايتك١ٝٓ ايسق١ُٝ ٚايتٛاصٌ المٛضٝكٞ . أ

 المؿاِٖٝ اؾدٜد٠ ٚأدٚات ايتك١ٝٓ ايسق١ُٝ .1

ّٝسات ٖٝه١ًٝ طبٝكات ددٜد٠ ٚؾسص ددٜد٠ت. 1.1 : غٗدت ايصٓاع١ المٛضٝك١ٝ َٓر ايكسٕ ايعػسٜٔ تػ

َّ زق١ُٓ المٛازد َطتُس٠ نإ أسدثٗا  ّٛز ٖٞ تًو ايتي دًبتٗا ايتكٓٝات ايسق١ُٝ. إ َٚاشاٍ في ايتط

المٛضٝك١ٝ َهٍٓت َٔ ايٛصٍٛ المجاْٞ عبر ا٫ْترْت بػهٌ دا٥ُا ٚضٌٗ، مما ٜصعر اضتراػٝات الإْتاز 

ّٛز ايسادٜٛ في4ٚايترٜٚر بايهاٌَ يٓاغ١٦ تٓاؾظ َع صٓاع١ ايؿْٛٛغساف ا 1930ـــ  1920 . قبٌ ذيو، نإ تط

(. 1887Berliner( ٚايػسَٛؾٕٛ اـاص ببريٝٓير )1877Edisonَع ايؿْٛٛغساف اـاص بإدٜطٕٛ )

ٖٚرٙ أٍٚ إعاد٠ تٓعِٝ يًكطاع أصبشت سكٝك١ٝ في ا٭زبعٝٓات ٚاـُطٝٓات َٔ ايكسٕ الماضٞ، َع 

ظٗس ايػسٜط ايصٛتٞ  1970ظٗٛز ع٬َات ػاز١ٜ نبير٠ َتعدد٠ اؾٓطٝات َٚطتك١ًٍ. ٚفي ض١ٓ 

ٍّٛ إلى ا٫ضطٛاْات ايؿْٛػساؾ١ٝ ) Cassetteالمُػٓط )ناضٝت  ذيو  دٚز٠( ثِ بعد 45ٚ  33( ايرٟ ؼ

 .5ايرٟ ظٗس بعد ذيو ع٢ً أْ٘ ْٗط١ سكٝك١ٝ في ايدعِ المٛضٝكٞ 1980( في ض١ٓ CDا٭قساص المدف١ )

يكد غٗدت ايتطعٝٓات بدا١ٜ اْتػاز ايٛصٍٛ إلى أدٗص٠ ايهُبٝٛتس ٚبداٜات ا٫ْترْت ٚنريو إشاي١      

MP3ّٗايطابع المادٟ يًًُؿات ايسق١ُٝ المٛضٝك١ٝ ٚأغٗسٖا ) ُٜط ّٛز ا٫ْترْت َػازن١ ٖرٙ (. ٚأخيراً،  ٌ تط

َجٌّ ْٗا١ٜ  1998( في عاّ 6Napsterٜبدٚ إٔ ظٗٛز ْابطتر ) المًؿات، ٚغايبا َا تهٕٛ غير غسع١ٝ. ٚ

ايصٓاع١ ايتي تطُح بايٓػس المجاْٞ يعدد َٔ المًؿات المٛضٝك١ٝ. ًٜٝ٘ أْع١ُ أخس٣ َجٌ ايٓد يًٓد بير تٛ 

                                                           
4
M. DELABY, « Promouvoir son projet musical à l’ère numérique ; Analyse des pratiques communicationnelles 

des groupes de musique non-professionnels en Belgique francophone », S. SEPULCHRE, promoteur, Louvain-

la-Neuve, UCL, 2016, p. 15.  
5
 C. LE GOFF, réalisatrice, « Soundbreaking », épisode 5 : Du 78-tours au fichier MP3, Arte France, 2016. 

6
ىه متجر مهسيقى عبر الانترنت. وفي الأصل نابدتر رائجة في خجمات مذاركة السلفات من نظير إلى نظير. خجمة ( Napster) نابدتر  

جعلت الخجمة من الديل (. MP3) وخاصة ملفات السهسيقى التي عادة ما تكهن مذفّرة بسلف( audio) متخررة في مذاركة السلفات الرهتية
  Napster's High) على مدتخجمييا تبادل الأغاني مسا أدّى برشاعة السهسيقى إلى فرض رسهم ضخسة على انتياك حقهق الشذر ضج نابدتر.

, 14 août 2000BusinessWeek ],archive[ and Low Notes  ) 

http://www.businessweek.com/2000/00_33/b3694003.htm
http://www.businessweek.com/2000/00_33/b3694003.htm
https://fr.wikipedia.org/wiki/BusinessWeek
http://archive.wikiwix.com/cache/?url=http%3A%2F%2Fwww.businessweek.com%2F2000%2F00_33%2Fb3694003.htm
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. ؾكد 2003(  ض١ٓ iTunes8ْٞ ظٗٛز خد١َ ا٭ٜتْٛص  )(، ٚع٢ً اؾاْب ايكا7peer-to-peerْٛبير )

َٗدَ أٚا٥ٌ ايعكد ا٭ٍٚ يًكسٕ اؿادٟ ٚايعػسٜٔ ظٗٛز ٚاسد٠ َٔ نبر ا٭شَات عسؾتٗا صٓاع١  ٣غَ

المٛضٝك٢ ع٢ً الإط٬م. ٖٚرٙ ا٭خير٠ لم ٜتِ َعاؾتٗا بعد، بايسغِ َٔ ظٗٛز ْٛع َٔ ا٫ضتكساز ايّٝٛ 

َّ عدّ غسع١ٝ ايتطبٝكات أد٣ إلى إذ٫ٍ ايصٓاع١ ٚبالمؿازق١ ؾإٕ  .9غطط خدَات ايبح ايكا١ْْٝٛ إ

المًؿات ايسق١ُٝ تطُح بمػازن١ ًَؿات غير َطبٛق١. إذا ناْت أشَات ايصٓاع١ المٛضٝك١ٝ يٝطت 

 ددٜد٠، ؾإٕ ٖرا ايٛصٍٛ ايٛاضع ٖٚرٙ ايٛؾس٠ َٔ ايؿٓاْين تمجٌ ؾسص١ سكٝك١ٝ يعالم المٛضٝك٢.

 . ا٫ْترْت ٚايٜٛب: 1.2

ٍّٛ ايُٓٛذدٞ في صٓاع١ المٛضٝك٢ ٚزبما لم ٜس ايٓٛز ايّٝٛ  َُشؿِصات ايٓٗط١ ايسق١ُٝ: ئ نذدخ ٖرا ايتش

ات في ٛض١ًٝ اؾدٜد٠ في ْٗا١ٜ ايجُاْٝٓ( ٚا٫ْترْت. يكد ظٗست ٖرٙ ايWeb) ايٜٛبب ايٛ لم ٜهٔ َستبط

ؿشات ثابت١ ْادزاً َا ٜتِ . ؾهاْت ؾسص ايٛصٍٛ إيٝ٘ ق١ًًٝ في ذيو ايٛقت ٚتتهٕٛ َٔ ص«1.0»ْطدتٗا 

ؼدٜجٗا ٚتأخر غهٌ ايعسض

10

في ايتطعٝٓٝات ٚضتهٕٛ دٜٓاَٝه١ٝ في  اصبح ا٫ْترْت أنجس اْتػازٝ. ض

َع إَها١ْٝ إداز٠ ٚتٛشٜع المحت٣ٛ «1.5»ْطدتٗا 

11

 2008ٚ  2005. لم ٜعٗس ايتػٝير اؿكٝكٞ إ٫ َا بين عاَٞ 

. ؾٛادٗات٘ المعتُد٠ ع٢ً المطتددّ َٚباد٨ ايتعإٚ ٚإضؿا٤ ايطابع ايػدصٞ تطع «2.0» ايٜٛبَع ظٗٛز 

َطتددّ ا٫ْترْت في ايطًط١. بالإضاؾ١ إلى قدزت٘ ع٢ً ايتؿاعٌ َع ايصؿشات، ٚا٫تصاٍ بمطتددَين 

آخسٜٔ

12

(، peer-to-peerٚظٗٛز َٓصّات ددٜد٠ نػبهات ايّٓد يًّٓد ) ٖا٩. غبهات سكٝك١ٝ ٜتِ بٓا

َّ ٖرا ٜهٕٛ أضٌٗ تصٜد َٔ  إَها١ْٝ َػازن١ جمٝع أْٛاع المًؿات. ٚع٢ً اؾاْب اٯخس َٔ المٓػٛز، ؾإ

ّٛا٠ َػازن١ إبداعاتِٗ ع٢ً ايٜٛب ٚندعًٛا أْؿطِٗ َعسٚؾين بػهٌ َباغس، مما  بهجير ع٢ً ايؿٓاْين اله

د َس٥ٝاً يًذُٝع. ، يمهٔ إٔ ٜهٕٛ نٌ ٚاسايٜٛبٜ٪دّٟ إلى ٚؾس٠ َتصاٜد٠ َِٓٗ. ٖٓا تعٗس المؿازق١: ع٢ً 

                                                           
7
يكهن كل كيان عسيلا وخادما. يدسح لعجة أجيزة كسبيهتر بالاترال شبكة ما، وذلك ببداطة عن طريق مذاركة ىه نسهذج تبادل شبكة حيث   

 السهضهعات والسلفات في أغلب الأحيان.
8
 ( Apple) ىه مذغّل قارئ و مجير مكتبة وسائط الاترال الرقسية يتم تهزيعو مجاناً من شركة أبل  

9
 Belgian Entertainment Association, « Le streaming de musique a le vent en poupe », 9 septembre 2016. URL : 

http://www.belgianentertainment.be/streaming-de-musique-a-ventpoupe/ (consulté le 23/01/2017). 
10

 Selon F. CHAREST et F. BEDARD, « Les racines communicationnelles du Web et des médias sociaux », 

Presses de l’Université du Québec, 2013, p. 2 (cité par BERTHIER). 
11

 N. ZAMMAR, « Réseaux Sociaux numériques : essai de catégorisation et cartographie des controverses. » 

Université de Rennes 2, 2012, p. 62. 
12

  .33مرجع سابق ص 
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ٜطاف إلى ذيو طبٝع١ ضسع١ شٚاٍ المحت٣ٛ، بالإضاؾ١ إلى تهاثس المٓصّات ايتي تصٜد َٔ تأدٝر المػه١ً 

ايٛاضش١

13

. 

 ٚ َؿاُٖٝ٘  «2.0»ايٜٛب  . ب
 َٔ ايػبه١ إلى ايٜٛب ا٫دتُاعٞ .1

. ْعساً «2.0»: ظٗس ايعدٜد َٔ الم٪يؿين في قاٚي١ َِٓٗ يًتعسٜـ بايٜٛب «2.0». صعٛب١ تعسٜـ ايٜٛب 1.1

يتعدد ٚتعكٝد المؿاِٖٝ المع١ٝٓ، ؾإْٓا ٬ْسغ ٚدٛد غُٛض ْعسٟ ٚػسٜبي ندعٌ َٔ ايصعب إْػا٤ 

«2.0»تعسٜـ دقٝل لمؿّٗٛ ايٜٛب 

14

 «2.0»ًٜدص ا٭َس بتعسٜـ ايٜٛب  Luc Quoniam. يُّٛى نْٝٛٝاّ 

ّْ٘ )المج٤ٞ َٔ ايٜٛب المطاِٖ(   " l’avènement du web contributif "بأ

15

ثِ نذدد ذيو َٔ  .

إيػا٤ تكطِٝ ايٛصٍٛ إلى المصادز )...( المُٓٛس١ يًُطتددّ ايعادٟ، بالإضاؾ١ إلى » عٔ خ٬ٍ اؿدٜح 

ا٫ضتكباٍ، ؾٗٛ قادز ع٢ً الإزضاٍ ٚايتؿاعٌ َع أٟ َطتددّ آخس

16

 A. Kaplan أصسَّ نب٬ٕ ًٖٚٝٓين«. 

et M. Haenlein،  َٗتُِٗا ع٢ً َباد٨ المػازن١ ٚتعإٚ ايٜٛب بالمٓص١ّ سٝح المحت٣ٛ »: 2.0َٔ دِ

ٖا ٚإغٗازٖا بٛاضط١ أؾساد، ٚيهٔ ٜتِ تعدًٜٗا باضتُساز َٔ قبٌ جمٝع  ٩ٚايتطبٝكات لم ٜعد ٜتِ إْػا

المطتددَين.

17

َّ ايٜٛب  Jean Tillinacٚأخيراً، ضاِٖ دٕٛ تًٝٝٓاى  .« داّ ٜتذ٘ نحٛ اضتد» 2.0بايكٍٛ أ

َهجَّـ سٍٛ زبط ا٭ؾساد، ٚنحٛ إْػا٤ غبهات ادتُاع١ٝ، ٚقبٌ نٌ غ٤ٞ، نحٛ ايبشح عٔ تأثيرات 

ايػبه١

18

» َّٕ ايٜٛب نرصص قبٌ نٌ غ٤ٞ اْتصاز ايٜٛب ا٫دتُاعٞ». ٚنرتِ بكٛي٘ أ

19

». 

ط إذاً َٔ خ٬ٍ ايطُاح بسب «ايٜٛب ا٫دتُاعٞ»أٚ  2.0. ايػبهات ٚايٜٛب ا٫دتُاعٞ: ٜبتهس ايٜٛب 2.1

ايبٝاْات ع٢ً ْطام ٚاضع بين جمٝع المطتددَين ٜٚ٪دّٟ إلى إْػا٤ ايػبهات. ؾُٓر ذيو اؿين، غبه١ 

                                                           
13

 A. AARENS, « La communication de l’artiste musical à l’ère 2.0 : vers une promotion interactive au service 

du contenu ? », L. DETRY, S. SEPULCHRE, promoteurs, Louvain-la-Neuve, UCL, 2015, p.7 
14

 J-B. BERTHIER, « La motivation des usagers à participer sur Facebook : étude de la promotion numérique du 

festival Coup de Cœur Francophone », Université du Québec à Montréal, 2015, p. 15. 
15

1 L. QUONIAM et al., « Web 2.0, la révolution connectique », Document numérique 2008/1 (Vol. 11), p. 134.  
16
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 J. TILLINAC, « Le web 2.0 ou l'avènement du client ouvrier » Quaderni, n°60, 2006, p. 20. 
  مرجع سابق19



5 

 2222نوفمبر5 -2والعشرون  من تاسعمؤتمر الموسيقى العربية ال

"مستقبل الموسيقى العربية ، ما بعد الأزمة"  

 
 

فُٛع١ َٔ ايع٬قات بين أغداص»، ٖٞ Barnesادتُاع١ٝ، بمؿّٗٛ بازْص 

20

. ظٗست ايؿهس٠ في عاّ «

ايتي ٚؾكاً  ، قبٌ ٚقت طٌٜٛ َٔ ا٫ْترْت ٚايسق١ُٝ. ؾكد تم إسٝا٩ٖا في عصس ايٜٛب ا٫دتُاع1954ٞ

 ١إٜدٜٛيٛدٝ  2.0فُٛع١ تطبٝكات ا٫ْترْت ايكا١ُ٥ ع٢ً أضاضات ايٜٛب »يهب٬ٕ ٚ ًٖٝٓين عباز٠ عٔ 

ٚتهٓٛيٛد١ٝ تطُح بالإبداع ٚايتبادٍ يًُشت٣ٛ ايٓاتر عٔ طسٜل المطتددّ

21

ّٝص ٖ٪٤٫ « . بايتايٞ يم

ّْٚات  الم٪يٍؿٕٛ أْؿطِٗ َٔ خ٬ٍ ايٜٛب ا٫دتُاعٞ ضت ؾ٦ات َٔ ٚضا٥ٌ ايتٛاصٌ ا٫دتُاعٞ: المد

ّْٚات ايصػير٠، المػازٜع ايتعا١ْٝٚ، فتُعات المحت٣ٛ، أٚضاط ادتُاع١ٝ اؾتراض١ٝ، عالم ا٭يعاب  ٚالمد

 « RSN »دتُاعٞ ايسقُٞ(. ٖٚرٙ ا٭خير٠ ا٫ؾتراض١ٝ ٚ َٛاقع ايتٛاصٌ ا٫دتُاعٞ )أٚ ايتٛاصٌ ا٫

أضًٛب ايتؿاعٌ ا٫دتُاعٞ ايرٟ ٜطٌٗ إْػا٤ ٚتبادٍ المعًَٛات ٚالمحت٣ٛ بين ا٭ؾساد أٚ »عباز٠ عٔ  

فُٛع١ َٔ ا٭ؾساد أٚ المٓعُات.

22

نُا زأٜٓا أع٬ٙ، إْػا٤ المحت٣ٛ َٚػازنت٘ َٔ قبٌ المطتددَين «. 

َ٪خساً   Frédéric Cavazzaاقترح ؾسٜدٜسٜو ناؾاشا  لمدتًؿ١.ايعادٜين ٜهٕٛ في قًب ٖرٙ المؿاِٖٝ ا

ّٝؿاً َع تطٛزاتٗا ؾكاٍ بأْٗا:  سص١َ َٔ اـدَات »تعسٜؿاً ددٜداً يٛضا٥ٌ الإع٬ّ ا٫دتُاعٞ، أنجس ته

عبر ا٫ْترْت تطُح بٓػس َٚػازن١ المحت٣ٛ ٚتبادٍ أٟ ْٛع َٔ ايسضا٥ٌ ٚاضتطاؾ١ المحادثات ٚايتعإٚ 

د في الإطاز ايػدصٞ أٚ المٗني.ٚتٛاصٌ ا٭ؾسا

23

ّٕ غبه١ ايتٛاصٌ ا٫دتُاعٞ ايؿٝطبٛى، ايتي تُٗٓا « . إ

  بػهٌ خاص في ٖرا ايعٌُ، ػُع بٛضٛح نٌ ٖرٙ اـصا٥ص.   

  آثاز غبهات ايتٛاصٌ ا٫دتُاعٞ ايسق١ُٝ .2

ّٕ ايٜٛب 2.1 ٜٗدف إلى تٓػٝط  2.0. المحت٣ٛ ايٓاتر عٔ طسٜل المطتددّ ٚالمطتًٗهين/المُجًين: نُا زأٜٓا ؾإ

المطتددَين ٚايترابط بِٝٓٗ.. يمهٔ إٔ تأخر ٖرٙ المػازنات ايهجير َٔ ا٭غهاٍ تم جمعٗا ؼت 

( User Generated Contentَصطًح )المحت٣ٛ ايٓاتر عٔ طسٜل المطتددّ ـــــــــــــــــ 

24

. ؾبايٓطب١ إلى 

ّ ا٭ؾساد اضتددابٛاضطتٗا ٜتِ فُٛع نٌ ايطسم ايتي »ٖٛ  UGCتعسٜـ نٛب٬ٕ ًٖٚٝٓين  اٍ 

                                                           
20

 J. A. BARNES, 1954, cité par T. STENGER et A. COUTANT, « Les réseaux sociaux numériques : des 

discours de promotion à la définition d’un objet et d’une méthodologie de recherche », Hermès 44, février 2010, 

p. 216. 
21

A. KAPLAN, M. HAENLEIN, Op. Cit., p. 61.  
22

 D. RENARD, « Réseaux et gestion des communautés », Web Strategies and Metrics, notes du cours du 12 

avril 2016, UCL, Louvain-la-Neuve. 
23

 F. CAVAZZA, « Panorama des réseaux sociaux 2016 », Fredcavazza.net, 

https://fredcavazza.net/2016/04/21/panorama-des-medias-sociaux-2016/, publié le 21 avril 2016. 
24

 J. TILLINAC, Op. Cit., p. 20. 
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ٚضا٥ٌ ا٫تصاٍ ا٫دتُاعٞ 

25

 ينالمطتًٗهٕٛ ٜترنٕٛ ساي١ ا٫ضتُاع َٔ أدٌ إٔ ٜصبشٛا َػازنؾ«. 

ْػطين في إْػا٤ المعًَٛات َٔ خ٬ٍ ْػس آزا٥ِٗ

26

 / ٕٛلم ٜعد المطتددَٕٛ َطتًٗهين ٚيهٔ َطتًٗه .

المعًَٛاتٕ. نٌ ٚاسد َِٓٗ عباز٠ عٔ ْاقٌ في ْػس ٛممجً

27

ّٗ ايٓػس ع١ًُٝ ٌ ٚادٗات ايٜٛب اؾدٜد٠ . تط

ّٛ ٗرا اؾُٗٛز اؾدٜد يدٜ٘ بٝاْات َٛدص٠ ٚؾٛز١ٜ تكترب َٔ قادث١ ؾع١. بأغهاٍ صػير٠  َٚتٓ

عاد١ٜ

28

عٔ اتصاٍ َتعدد إلى نجير: تطُح غبهات ايتٛاصٌ ا٫دتُاعٞ . بٗرا المع٢ٓ يمهٓٓا ايتشدخ 

بٓػس المعًَٛات بين المٓعُات ٚالمطتًٗهين ٚيهٔ أٜطاً ٚبػهٌ خاص بين غبهات المطتًٗهين

29

.  ٖرا 

ندعًِٗ أنجس دزا١ٜ ٚٚعٞ بمطتددَٞ ا٫ْترْت. ؾِٗ ٜدزنٕٛ إٔ يدِٜٗ ايٛضا٥ٌ ايتهٓٛيٛد١ٝ 

ك١ أنبر نحٛ أقساِْٗ َع َٔ ٜٓاقػٕٛ ؾكط َع ايػسنات أٚ ٚضا٥ٌ يٝأخرٚا أؾطٌ ايكسازات، ٚيدِٜٗ ث

الإع٬ّ ايتكًد١ٜ

30

تٛاصٌ ا٫دتُاعٞ تُط٢ُ اي.  ٖرٙ ايس١ٜ٩ تداؾع عٔ أُؾك١ٝ ا٫تصاٍ، في ٚضط غبهات 

 peer to peer))ايٓد يًٓد 

31

ّٕ ٚضا٥ٌ الإع٬ّ ؽطس المصداق١ٝ يصالح .  في َٛاد١ٗ ٖرٙ ايعاٖس٠، ؾإ

 كٛي١ بين ا٭قسإ في داخٌ المجتُعات ا٫ؾتراض١ٝ. المعًَٛات المٓ

ّٕ المجتُعات عبر ا٫ْترْت أٚ المجتُعات ا٫ؾتراض١ٝ. 2.2 المحت٣ٛ ٖٛ الماد٠ »: ٜدّعٞ ؾسٜدٜسى ناؾاشا أ

ا٭ٚلى يًٜٛب

32

ّٝص )ا٫تصاٍ ايهجير إلى ايهجيرٜٔ ـــــ « داخٌ المجتُعات  (« many-to-many » . ٜتُ

ا٫ؾتراض١ٝ ظُع ا٭ؾساد ذٟٚ ا٫ٖتُاَات المػترن١. بٗرا المع٢ٓ، ؾإٕ المحت٣ٛ ايرٟ ٜٓػ٦٘ المطتددَٕٛ 

=UGC   ٟبأغهاي٘ ٚأْٛاع٘ المدتًؿ١ َٔ المطتددَين ايرٟ ٜتػر٣ّ ٜٚتطاعـ ؾٝ٘ ايه٬ّ ايػؿٗٞ اير )

١ٝ ا٫تصاٍ ٖرٙ لم تعد فسّد ْػس زضاي١ ٚيهٔ لم ٜعد ٜعسف المصٜد َٔ ايكٝٛد الماد١ٜ. ٚبايتايٞ ؾإٕ بُٓ

تؿاعٌ في َهإ َا سٝح يمهٔ يًذُٝع المػازن١

33

. بعد اختؿا٤ ايكٝٛد الماد١ٜ، غهًٍت ايػبهات ا٫دتُاع١ٝ 

                                                           
25

 A. KAPLAN et M. HAENLEIN, Op. Cit., p. 61 
26

 A. LEFEBVRE, cité par L. Groetaers, « Introduction à la communication digitale », Web Strategies and 

Metrics, notes du cours du 15 février 2016, UCL, Louvain-la-Neuve. 
27

 L. QUONIAM, Op. Cit., p. 139. 
28

 D. CARDON, « Du lien au like sur Internet. Deux mesures de la réputation », Communications 2013/2 (n° 

93), p. 180 
29

 W.G. MANGOLD, & D. J. FAULDS (2009). “Social media: the new hybrid element of the promotion mix. » 

Business Horizons, 52(4), 357-365, cité par S. FOWDAR et al., 2013. 
30

 M. MERCANTI-GUÉRIN, « Analyse des réseaux sociaux et communautés en ligne : quelles applications en 

marketing ? », Management & Avenir 2010/2 (n° 32), p. 144. 
31

 J. TILLINAC, Op. Cit., p. 20. 
32

 F. CAVAZZA, « Comment les plateformes de contenus et services transforment le marketing », 

Fredcavazza.net, https://fredcavazza.net/2016/04/07/plateformes-de-contenus-servicestransforment-marketing/, 

publié le 07/04/2016. 
33

 N. ZAMMAR, Op. Cit., p. 146. 
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غبهات غير َتذاْط١ خاي١ٝ َٔ ايكٝٛد»ايسق١ُٝ 

34

» ّٕ . ٚبٗا تٓعٍِ المجُٛعات سٍٛ المصالح المػترن١. ٖٛ أ

ايرٟ ٜٓص ع٢ً إٔ  «Loi d’homophilie» الهَٛٛؾًٝٞ ٔ الم٪يؿين ع٢ً قإْٛذيو َا أطًك٘ ايعدٜد َ

تكسٜب ايع٬قات عباز٠ عٔ أدا٠ يتكسٜب ا٭ذٚام المػترن١»

35

. ع٢ً غبهات ايتٛاصٌ ا٫دتُاعٞ ندتُع «

 .Hايٓاع َعاً سٍٛ َا نذًٛ لهِ. ؾكد تم تعسٜـ ٖرٙ المجتُعات عبر ا٫ْترْت بٛاضط١ غٝٓػٛيد  

Rheingold ّْٗا ع ايػبه١ عٓدَا ٜهٕٛ عدد ا٭غداص المجتُعات ا٫ؾتراض١ٝ )...( ايتي تعٗس ع٢ً »٢ً أ

ٜعكد ايٓاع َٓاقػات عا١َ تطتُس بما ٜهؿٞ يتػهًٝٗا غبهات غدص١ٝ في ايؿطا٤ ايطيراْٞ ،ناف

36

  .»

ضًط١ً ، ٭ٕ ٖٓاى ايعدٜد َٔ المجتُعات المدتًؿ١، ٚايتي يمهٔ ٚضعٗا في اٖرا ايتعسٜـ يٝظ َتذاْط

ٓكٌ َٔ المجتُعات ا٭نجس ازتباطا إلى تًو ا٭قٌ ازتباطاًَتص١ً تُ

37

ّٝص ازَطترْٚؼ ٖٚٝػٌ ٖٚٓا .  َA. 

Armstrong et J. Hagel   فتُعات المعا٬َت، ٚاـٝاٍ، ٚايع٬قات، َٔ المجتُعاتأزبع١ أْٛاع :

ٚفتُعات المصالح

38

َّ المجتُعات  E. Mazzoniَاتصْٚٞ  . عبر ا٫ْترْت يدٜٗا سدٚد  ٜػير أٜطاً إلى أ

ّٝداً ع٢ً ايػبهات ٜطٌٗ ايتعسّف عًٝٗا ٚضٗٛي١ تتبُّعٗا بطبب َعٗسٖا ايعاّ ٚالمٓعِ د

39

ّٕ ايتؿاعٌ  . إ

ٚايتبادٍ ُٖا َبد٤إ أضاضٝإ يًُذتُعات عبر ا٫ْترْت، ٚايًرإ ٜدعُُٗا ا٭عطا٤ ٚنرًكإ ق١ُٝ لهِ. 

ين ايرٜٔ لم ٜعٛدٚا عاد١ إلى الإلماّ بتهٓٛيٛدٝا ٚايّٝٛ يدٜٓا فتُعات ٫ بأع بٗا َٔ المطتددَ

المعًَٛات لمػازن١ َعسؾتِٗ ٚإبداعاتِٗ ٚآزا٥ِٗ

40

. يريو تػازى المجتُعات في تطٌٗٝ َػازن١ 

في ْؿظ ايٛقت. تعٗس أٜطاً قط١ٝ ز٥ٝط١ٝ  االإبداعات ٚايطُاح يهٌ ؾسد بإٔ ٜصبح ٚض١ًٝ إع٬ّ َٚ٪ثّس

ٌ َٔ اٯٕ ؾصاعداً َع المجتُعات المٗت١ُ غدَاتٗا َٚٓتذاتٗا يًػسنات: ايتي ندب عًٝٗا إٔ تتؿاع

ٚيٓػس ايهًُات ايػؿ١ٝٗ الإنداب١ٝ بػهٌ أؾطٌ ٚجمع المعًَٛات ع٢ً أذٚام ٚاستٝادات المطتًٗهين

41

. يكد 

أصبشت ٖرٙ المحادث١ ايٓػط١ ضسٚز١ٜ ٖٚرٙ أٜطاً في صالح ايؿٓاْين المٛضٝكٝين ايرٜٔ ْدزضِٗ في ٖرا 

َْاً َٔ فتُعات ذات ؾا٥د٠ خاي١ٝ َٔ اؿٛادص. ايعٌُ. يريو  ّٛ َُه أصبح ايٜٛب َهاْاً ادتُاعٝاً يًػا١ٜ، 

ؾطٛم المحادث١ المعُِ ٜعني إٔ عدد المعًَٛات ٚايطًبات يهٌ َٓٗا في تصاٜد

42

ّٕ ايه٬ّ ايػؿٗٞ ٚايتٛاصٌ  . ٚأ

                                                           
34

 M. TEIXEIRA, « L’émergence de réseaux sociaux sur le Web comme nouveaux outils de marketing », 

Université d’Ottawa, 2009, p. 32. 
35

 D. CARDON, Op. Cit., p. 182. 
36

 H. RHEINGOLD, 1993, cité par M. MERCANTI-GUERIN, Management & Avenir, 2010, p. 141. 
37

 D. RENARD, « Web Strategies and Metrics », Op. Cit. 
38

 A. ARMSTRONG et J. HAGEL, 1996, cité par M. MERCANTI-GUERIN, Op. Cit., p. 141. 
39

 E. MAZZONI, 2006, cité par M. MERCANTI-GUERIN, Op. Cit., p. 142. 
40

 L. QUONIAM et al., Op. Cit., p. 137 
41

 S. FOWDAR et al., « The Implications of Facebook Marketing for Organizations », Contemporary 

Management Research vol. 9 n°1, Mars 2013, p. 78. 
42

 Interview d’Emily GONNEAU, D. LARUE, Op. Cit. 



8 

 2222نوفمبر5 -2والعشرون  من تاسعمؤتمر الموسيقى العربية ال

"مستقبل الموسيقى العربية ، ما بعد الأزمة"  

 
 

لإدسا٤ات بين ا٭غداص، بمطاعد٠ ؽؿٝض ايتٛاصٌ ٚشٜاد٠ ايكسب ٜأخرإ أ١ُٖٝ ددٜد٠ في ا

ايترٚند١ٝ. ٚيهٔ نٝـ ٜتِ ايتٛاصٌ بػهٌ ؾعّاٍ في عالم ٜتٛادد ؾٝ٘ ايٓاع اؾ١ٗ ايؿاع١ً المػازن١ في 

تبادٍ المعًَٛات ٚاٯزا٤ بػهٌ َطًل نٌ ايطًع ٚاـدَات المُه١ٓ؟ ٖٚرا َا ضٛف ْكّٛ بتطٜٛسٙ َع 

 ايترنٝص أنجس ع٢ً ساي١ ايؿٓإ المٛضٝكٞ.

 ْتز. سطٛز ايؿٓإ ع٢ً ا٫ْتر

بالإضاؾ١ إلى ٚضا٥ٌ ايترٜٚر ايتكًٝد١ٜ المدتًؿ١ )ايصشاؾ١ المهتٛب١، ايبح الإذاعٞ ٚايبح      

ايتًٝؿصْٜٛٞ...(،  ندب ع٢ً ايؿٓاْين تأضٝظ تٛاددِٖ ع٢ً ا٫ْترْت َٔ خ٬ٍ غبهات ايتٛاصٌ 

ّٕ ايكسب َٔ اؾُٗٛز ايرٟ تطُح ب٘ ٖرٙ ايٛضا٥ٌ ٜكطٞ إلى المٓاقػ١ ٜٚعطٞ ا٫ ْطباع ا٫دتُاعٞ. إ

يًُعذبين بإٔ ايؿٓإ قسٜب َِٓٗ ٜٚطتُعٕٛ ي٘. ٖرا ايػعٛز ٖٛ يصالح ٤٫ٚ اؾُٗٛز ٚا٫ستؿاظ بِٗ

43

 .

يهٔ ايؿٓإ ندب إٔ ٜهٕٛ سسٜصا ع٢ً ا٫ستؿاظ بٓصا١ٖ َع١ٓٝ ٫ٚضُٝا َٔ خ٬ٍ ضُإ صٛزت٘ ٚعالم٘ 

 ْترْت. َٚا ٜٓكً٘. مما ٜ٪دّٟ ذيو إلى تطٜٛس ايع١َ٬ ايتذاز١ٜ ٚايتٛادد عبر ا٫

 اله١ٜٛ ٚايصٛز٠ ٚايع١َ٬ ايتذاز١ٜ في ضٝام زقُٞ .1

ّٕ درٚز أٟ تٛادد ع٢ً ا٫ْترْت ٖٛ َؿّٗٛ اله١ٜٛ. سٝح تطُح َٓصّات ايع٬قات عبر 1.1 . اله١ٜٛ: إ

ا٫ْترْت يهٌ َطتددّ بإعطا٤ أنبر عسض ٚز١ٜ٩ زق١ُٝ زا٥ع١

44

. ؾًريو ؾإٕ ٖ٪٤٫ ا٭غداص 

خسٜٔ با٫عتُاد ع٢ً َا ِٖ عًٝ٘ سكٝك١ً، مما ندعٌ ٖٜٛتِٗ ٚالمجُٛعات ٚالمٓعُات ٜػازنٕٛ اٯ

المتُج١ً في تبادلهِ ايجك١ َجٌ ايه٬ّ. ؾكد اٖتِ ايهجير َٔ الم٪يؿين بمؿّٗٛ اله١ٜٛ المطبّل ع٢ً المٓعُات 

  T. Libaertٚايرٟ ٜٓطبل أٜطاً ع٢ً ؾٓإ َا ع٢ً غبه١ ايتٛاصٌ ا٫دتُاعٞ. ٖٚهرا ٜكٍٛ ٫ٜبيرت 

ّٕ ١ٜٖٛ الم ّٝص عٔ اؾٗات »ٓع١ٍُ بأ تػير إلى َا ٖٛ َٓاضب لها ٚطبٝعتٗا ايداخ١ًٝ، ايتي تطُٔ لها ايتُ

ايؿاع١ً ا٭خس٣، أثٓا٤ ايترٜٚر يتشدٜد اؾُٗٛز

45

ؾٗٛ ٜتشدخ عٔ   Z. Bauman. َٚٔ د١ٗ بَٛإ «

ّٕ ا٭غداص داخٌ المٓع١ٍُ ٜعًُٕٛ »اله١ٜٛ نـ  ِّْٗ َ٪ضطٕٛ َؿّٗٛ َبني ادتُاعٝاً لما١ٖٝ المٓع١ُ، ٚأ أ

ٚسكٝكٕٝٛ

46

.  ضٝهٕٛ ي١ًٜٛٗ ث٬ث١ أبعاد: زَص١ٜ ٚضًٛن١ٝ ٚاتصاي١ٝ«

47

ّٕ ١ٜٖٛ ايػدص  . يريو ؾإ

                                                           
43

 E. GONNEAU, « L’artiste, le numérique et la musique », Irma, coll. Métiers de la musique, 2016, p. 130. 
44

 D. CARDON, 2008, cité par N. ZAMMAR, Op. Cit., p. 64 
45

 T. LIBAERT et JOANNES, 2013, cité par D. RENARD, « La construction de la marque corporate », 

Communication Externe, notes de cours, Octobre 2015, UCL, Louvain-la-Neuve 
46

 Z. BAUMAN, 1996, cité par B. STENSAKER, « Les liens entre l’image de marque et l’évolution des 

organisations », Politiques et gestion de l'enseignement supérieur 2007/1 (n° 19), p. 16. 
47

 D. RENARD, Op. Cit 
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تعٗس َٔ خ٬ٍ عد٠ َصادز ٖٞ أؾعاي٘ ٚخطاب٘ ٚالمكاٜٝظ ايتي تػٗد ع٢ً ذيو عبر ايػبهات ايسق١ُٝ. 

ايتي تُعٗس المطتددّ  نٌ ايع٬َات»يًُطٞ أبعد َٔ ذيو، ْتشدخ عٔ اله١ٜٛ ايسق١ُٝ عٓدَا ْؿهس في 

 2.0في ا٭دٗص٠ ايتؿاع١ًٝ يًٜٛب 

48

ْتاز الإ»ٜتشدخ عٔ  Dominique Cardon. دَٚٝٓٝو نازدٕٚ 

اضتراػٝات المٓصات ٚتهتٝهات المطتددَين المػترى سٝح تًتكٞ

49

، طالما غبهات ايتٛاصٌ ا٫دتُاعٞ 

ٜتٝشْٛٗا لهِ. ٚبايتايٞ ؾإٕ  ايتيدص٥ٝاً صٛز٠ المطتددَين َٔ خ٬ٍ ا٭دٚات   طترتػ RSN ايسق١ُٝ

َؿّٗٛ اله١ٜٛ ٖرا ندعٌ َٔ المُهٔ ايتُٝٝص بين كتًـ المطتددَين ٚالمجُٛعات أٚ المٓعُات َٔ خ٬ٍ 

ٜدزنْٛٗا ايرٜٔ َا ِٖ عًٝ٘ َٚا ٜؿعًْٛ٘ ٜٚكٛيْٛ٘. ؾٗرٙ ايسَٛش المدتًؿ١ ضٝتِ ؾهٗا َٔ قبٌ أٚي٦و 

 ٖٚٛ َا ٜكٛدْٚا إلى المؿّٗٛ ايجاْٞ ايصٛز٠.

ٓعت َٓٗا. في ايٛاقع، إٕ ٖرا المؿّٗٛ َطتُد َٔ اله١ٜٛ )ايسق١ُٝ( ٜٚٗتِ بايعسٚض ايتي صُ: ايصٛز٠. 1.2

الإغاز٠ ايتي تٓبعح َٔ غدص َا ضٝتِ ؾو غؿستٗا بػهٌ كتًـ اعتُادا ع٢ً ايرات١ٝ ايػدص١ٝ 

ُٝ َع ٖٜٛت٘.  ًشكٕٛ صٛز٠ ؾٗاش الإزضاٍ غايبا َا تتعازضٚاله١ٜٛ ْؿطٗا لمٔ ٜدزنُٗا، َٚٔ ثِ ض

ايصٛز٠ ٖٞ عباز٠ عٔ عسض يتٓعِٝ ايع١َ٬ ايتذاز١ٜ أٚ ايؿسد في زٚح أدصا٥٘، َٔ خ٬ٍ الإغازات »

المدتًؿ١ ايتي تٓبعح َٓٗا

50

 .» ٢ُّ ّٕ َؿّٗٛ ايصٛز٠ ٜتردِ ؼت غهٌ لمدطط ٜط َسبع َٔ ايصٛز٠»إ

51

في «. 

ايصٛز٠ المطًٛب١:  (1) اخ١ًٝ:نٌ زنٔ َٔ أزنإ ٖرا المسبع تٛدد صٛز٠ كتًؿ١ ْاغ١٦ عٔ اله١ٜٛ ايد

َا ٜسٜد المسضٌ إظٗازٙ نصٛز٠ َٔ خ٬ٍ أؾعاي٘ ٚخطابات٘ بايطسٜك١ ايتي ٜسٜد إٔ ٜٓعس إيٝٗا َٔ 

ايصٛز٠ اؿكٝك١ٝ )أٚ المٓكٛي١(: ٚاقع المسضٌ بكٛاٙ ْٚكاط ايطعـ نُا ( 2)ْاسٝت٘ يًذٗات ايؿاع١ً. 

( ايصٛز٠ الُمدزن١: 3)ٛب بٛاضط١ المسضٌ. عسؾٗا ٚغعس بٗا. ٖرٙ ٖٞ قاٚي١ تطبٝل المٛضع المطً

ٚتتايٞ الإغازات ايصادز٠ عٔ المصدز.  «ايع١َ٬ ايتذاز١ٜ»ايطسٜك١ ايتي تس٣ بٗا ا٭ٖداف ٚتدزنٗا 

( ايصا١ٜٚ ايسابع١ ٖٞ ايصٛز٠ المُه١ٓ، أٟ َا يمهٔ إٔ تعطٞ عٔ َا 4يمهٔ تكسٜبٗا لمؿّٗٛ ايطُُع١. )

 بهجير شا١ً٥ ٚذات١ٝ ٚئ ْطٗب في اؿدٜح عٓٗا.تصدز. ٖٚرا ا٭خير ٖٛ أنجس َٔ ذيو 

 

 
                                                           
48

 F. GEORGES, « L'identité numérique sous emprise culturelle. De l'expression de soi à sa standardisation », 

Les Cahiers du numérique 2011/1 (Vol. 7), p. 38 
49

 D. CARDON, 2008, p. 97, cité par F. GEORGES, « Représentation de soi et identité numérique. Une 

approche sémiotique et quantitative de l'emprise culturelle du web 2.0 », Réseaux 2009/2 (n° 154), p. 178. 
50

 D. RENARD, Op. Cit 
51

 9 G. MARION, Les images de l’entreprise, Paris, Les Editions de l’Organisation, 1989. 
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 . غبه١ ايتٛاصٌ ا٫دتُاعٞ ايسق١ُٝ ؾٝطبٛى 2

َِٓصّات، نذص٤ َٔ ٖرا ايعٌُ، ضٓسنص  إذا نإ َٔ ايطسٚزٟ يًؿٓاْين إٔ ٜهْٛٛا ساضسٜٔ في عد٠ 

 ع٢ً غبه١ ايتٛاصٌ ا٫دتُاعٞ ايؿٝطبٛى. 

، أصدزت ٖرٙ المٓص١ّ 2017: في ؾبراٜس  Facebook. بعض ا٭زقاّ: َٔ ايصعب إْهاز ١ُٖٓٝ ؾٝطبٛى 2.1

ًَٝاز َطتددّ ْػط َٜٛٝاً في ايعالم 1.23في تعداد 

52

ًَٝاز غدص في  2.3. بالمكاز١ْ في المجُٛع، ٜطتددّ 

   % َٔ غعٛب ايعالم(. 31ايعالم غبهات ايتٛاصٌ ا٫دتُاعٞ، جمٝع المٓصات فتُع١ )

في نتاب٘  Dominique Boullierٜٛضح دَٚٝٓٝو بٛيٝٝ٘ : أضباب اختٝاز ايػبه١ ا٫دتُاع١ٝ. 2.2

ٜطتددّ نشذ١ ؟  ايػبهات ا٫دتُاع١ٝ ايسق١ُٝ ا٭خس٣ع٢ً  Facebook ؾٝطبٛى نٝـ ُٜٗٝٔ

عدد َطتددَٝٗا ؾا٥د٠ ايػبه١ تتٓاضب َع َسبع»، ايرٟ ٜٓص ع٢ً إٔ Metcalfe َٝتهايـ قإْٛ

53

». 

ُ٘ ٜبدٚ  ّْ ًٝأ سٍٛ نبير نطػط ادتُاعٞ  Facebookاضتدداّ  اأنجس إثاز٠ ي٬ٖتُاّ أٚ ست٢ إيصاَ

٢ُّ )ٖرٙ ايػبه١ ُٜط أٜطًا  ؾٝطبٛىٜطاعد . (fear of missing outـــ  «باـٛف َٔ ايطٝاع». ٖٚرا َا 

ّٕ  ١ َػترن١.عالم ادتُاعٞ َٔ خ٬ٍ َٓصّ َٔ خ٬ٍ ٖرٙ اؿاد١ ا٫ؾتراض١ٝ لمػازن١ ْؿظ ايػ٤ٞ إ

ّٛسد ايٓاتر َٔ غب٘ ا٫ستهاز تأثير ٖرا اي ٜطُح باؿصٍٛ ع٢ً زاس١ ٘. ٫ يمهٔ إُٖايُٓٛذز الم

ضطت ع٢ً أُ إدسا٤ات زٚت١ٝٓٝ ع٢ً عالم َػترى َٔ المؿترض َػازنت٘، أٚ ست٢ٚع٢ً ا٫ضتدداّ، 

ايٓعاّ ا٭ضاضٞ، ٭ٕ المٛاقع  ايتي تمتد إلى َا بعدَا ٜهتب ع٢ً اؾداز(  likesايٛظا٥ـ )الإعذاب 

ؾٝطبٛىع٢ً  اصؿشاتٗعٔ  د١ٝ ْؿطٗا تػذع الإب٬ؽاـاز

54

ٜ٪ند تعًٝكات  J. Pierreبٝير  دٕٛ. 

َٓاؾطٝ٘ َٔ خ٬ٍ تكازب ايٛظا٥ـ  ع٢ًبرش ؾٗٛ ٜ ؾٝطبٛى ٜبدٚ نريو»َطٝؿًا إٔ  Boullier  بٛيٝٝ٘

المدتًؿ١

55

ٖرا ؾٝطبٛى  أسب أصدقا٤ ،َٔ ايػا٥ع بايؿعٌ إٔ ْس٣ ذيو في المٛاقع ايتي تمت شٜازتٗا «.

ّٛ ايؿٝطبٛىأبعد َٔ ٖرٙ اؿكٝك١،  ايعٓصس أٚ ذاى. زٙ ٖٓسٟ ٜػازى في ايتكازب الإع٬َٞ، ايرٟ تص

ايٛضا٥ط الإع١َٝ٬ المدتًؿ١ تتعاٜؼ دٕٚ إٔ تًػٞ بعطٗا »ٖٞ سكٝك١ إٔ : Henry Jenkins دٓهٝٓص

                                                           
52

 Source : https://socialmediapro.fr/les-chiffres-facebook-instagram-2017/, publié le 16 février 2017. 
53

 D. BOULLIER, Op. Cit., p. 274.  
54

  .272 مرجع سابق، ص 
55

J. PIERRE, Op. Cit., p. 23.  
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ايبعض ٜٚهٕٛ لها ع٠ٚ٬ ع٢ً ذيو صداً أنبر

56

ٚصؿٗا أٜطًا  ٜطتهػـ الم٪يـ ٖرا المؿّٗٛ َٔ خ٬ٍ«. 

تتطُٔ ايتدزٜب ٚت١ُٝٓ المجتُعات ايتػازن١ٝ»بأْٗا ع١ًُٝ ثكاؾ١ٝ 

57

المطتًٗهين ؾإٕ  ايٛاقع،في «. 

ايتدخٌ بػهٌ أنجس ضٗٛي١ ٚبعُل عًٞ ؽصٝصٗا أٚ ٚبطسع١ َٔ ٚض١ًٝ إلى أخس٣  المسٚز ِٗيمهٓ

بين المسضٌ ٚالمطتكبٌ اؿدٚد غير ٚاضش١ » ايتعًٝل عًٝٗا أٚ إعاد٠ بجٗا.

58

ٖرا ٜٓطِ بايتايٞ إلى َؿّٗٛ . «

بػهٌ جماعٞ ٚؾسدٟ ٜ٪ثس  ٜتدر ا٭ؾساد ايكسازات»ايجكاؾ١ ايتػازن١ٝ، سٝح  ،Jenkins ٓهٝٓصآخس ؾ

١ػترنالم ع٢ً ػازبِٗ

59

 ايتعاٌَ َع َػه١ً في ايؿٝطبٛىتطًط ٖرٙ المؿاِٖٝ ايط٤ٛ ع٢ً قدز٠ . «

ع٢ً ْؿظ ايػبه١ )قإْٛ  جمٝعًا ُعينالمجت اقتصاد ا٫ٖتُاّ بؿطٌ ايعدٜد َٔ تٛصٝات ا٭صدقا٤

ٚؾل ث٬ث١  ٖرا نذدد َد٣ ٚضٛح ايصؿشات ٚا٭صدقا٤. ٛازش١َٝاـ الهَٛٛؾًٝٝا( ٚيهٔ أٜطًا بؿطٌ

َعاٜير: ايتكازب ، ٚسداث١ ايٓػس ٚثسا٤ٙ

60

في  في أْ٘ يمٌٝ إلى قؿٌ المطتددّ ٜهُٔ في ٖرا ايٓعاّ . المصعر

ْػأت َػه١ً أخس٣ لمدٜسٟ ايصؿشات بعد  .ٜ٘عطًٚات٘ أٟ عٓصس خازز اٖتُاَ ٝح ئ ٜأتعؾكاع١ 

إذا  ؿط١ً َكاز١ْ بايصؿشات ايعا١َ المسصٛد٠.المَٓػٛزات ا٭صدقا٤ : 2013ٖرٙ اـٛازش١َٝ عاّ  ؼدٜح

ُٜعٗس بٗا ازتباط خاص، ؾعٓد٥رٍ ضتعٗس  نإ أسد المطتددَين ٫ ٜتابع بٓػاط صؿش١ َا، ٚإذا لم 

ُٚدِدت في أخباز سا٥ط صؿشت٘ َٓػٛزات ٖرٙ ايصؿش١ بػهٌ ض٦ٌٝ، إٕ 

61

ايٛصٍٛ )ٖرا ا٫نخؿاض في  .

» ايعطٟٛ
62

 reach organique » )تػذٝع َدٜسٟ ايصؿشات ع٢ً اضتدداّ  نإ ضٝشدخ بٗدف

تطًب ؾكط تعد تلم  المٓاؾط١ المتصاٜد٠ في ايبشح عٔ ايس١ٜ٩إٕ  .المدؾٛع١ ايجُٔ ػازنات ايدعا١ٝ٥الم

ايع٬َات ايتذاز١ٜ لإْتاز قت٣ٛ عايٞ اؾٛد٠، ٚيهِٓٗ ٜدؾعٕٛ أٜطًا يتعصٜص ٖرا المحت٣ٛ َٔ أدٌ 

عٓد ايعسض ايسبح

63

. 

 
                                                           
56

 N. BEUDON, « Henry Jenkins : La culture de la convergence, des médias au transmédia », Bulletin des 

bibliothèques de France (BBF), 2013, n° 5, p. 102-102. 
57

 .مرجع سابق 
58

 .مرجع سابق 
59

 H. JENKINS et al., « Participatory Culture in a networked era », Polity, 2015, p. 12, cité par M. BOURDAA. 

URL : http://www.inaglobal.fr/numerique/note-de-lecture/henry-jenkins-mizuko-itodanah-boyd/participatory-

culture-networked-era/qu, page consultée le 6 mai 2017. 
60

 Source : http://www.hebdo.ch/hebdo/cadrages/detail/le-monde-selon-google-et-facebook, publié le 5 janvier 

2017. 
61

 Source : http://exitstudio.be/blog/baisse-du-reach-facebook-marques-pub-payanteconcours/, publié le 29 

février 2016. 
62

تشديق الدون استخجام  جتساعيالتهاصل الايذير "الهصهل العزهي" إلى ندبة الجسيهر التي تم الهصهل إلييا من خلال مشذهر على شبكة   
 .Twitterو  Facebook ضرورية على. تعتبر فكرة الهصهل العزهي يعلانالإ
63

 .مرجع سابق 
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 د. دزاض١ ؼ١ًًٝٝ ْٛع١ٝ ع٢ً أسد ا٭ْػط١ 

ا٫تصاٍ: نإ الهدف ايس٥ٝطٞ َٔ أغ١ٝٓ ). ضٝام ٚأٖداف 1.1

64

stand by me ضُإ اضتُساز ٖٛ )

ايٓػاط المٛضٝكٞ ايػٓا٥ٞ بعد غٝاب٘ َٓر بدا١ٜ دا٥ش١ نٛزْٚا ٚنريو اختٝاز ٖرٙ ا٭غ١ٝٓ يتهٕٛ 

)...( ؾايط٪اٍ ٖٛ: نٝـ تأضطت  عابس٠ يًشدٚد. يكد ناْت يد٣ ؾسق١ )بٓػاشٟ( ْػاط دٝد في يٝبٝا.

Independetإلى ٖرا ايط٪اٍ عٔ َٛقع اْدبٓت عسب١ٝ ) ؾهس٠ ا٭غ١ٝٓ؟
65

ٜكٍٛ المػني ايس٥ٝطٞ في  (

ايؿهس٠ بدأت داخٌ فُٛع١ ايعٌُ ٚايؿٓاْين بػسنتٓا اـاص١ بالإْتاز »د اؿاضٞ إٔ ٝا٭غ١ٝٓ حم

. في صٛز٠ ايؿٓإ ٖرٙ، ٜعتُد «ايؿني، لإعذابٓا با٭غ١ٝٓ ٚنٓا دا٥ُا ْػٓٝٗا في دًطاتٓا اـاص١ ....

... ، ٚزأٜٓا أْٗا تصًح يتعبّس عٔ ايٛضع »اؿاضٞ ٚؾسٜك٘ ع٢ً عُل ايٓص ٚنًُات٘ ا٫ضتجٓا١ٝ٥ ؾٝكٍٛ 

اؿسز ايرٟ تمس ب٘ ايبػس١ٜ سايٝاً، ٚسادتٓا يًتعاضد ٚايٛقٛف َعاً لمٛاد١ٗ ؾيرٚع نٛزْٚا)...( أزدْا إٔ 

تهٕٛ ايسضاي١ ايتي ؼًُٗا ا٭غ١ٝٓ عابس٠ يًشدٚد، ؾتٛاصًٓا َع فُٛع١ َٔ ايؿٓاْين خازز يٝبٝا عٔ 

ٞ، ٚٚددْا تسسٝباً نبيراً َِٓٗ يًُػازن١ بايعٌُ، ؾاْطًكٓا يتٓؿٝر طسٜل ٚضا٥ٌ ايتٛاصٌ ا٫دتُاع

ْتٛاصٌ ع٢ً ». ثِ ٜػسح ايتػٝيرات في طسٜك١ ايتٛاصٌ ايتي ؼدخ أثٓا٤ ؾتر٠ ايترٜٚر يٮغ١ٝٓ «ايؿهس٠

سا٥ط ا٭خباز اي١َٝٛٝ ا٫ؾتراضٞ نٌ ّٜٛ )...( ع٢ً سطب، ٚيهٔ ع٢ً ضبٌٝ المجاٍ لإصداز َكطع، 

ع٢ً المٓص١ّ بػبه١ ايتٛاصٌ ا٫دتُاعٞ في ايصباح، يتًتكط٘ ايكٓٛات المس١ٝ٥ ايتًؿص١ْٜٝٛ يمهٓو تٓصًٜ٘ 

ٚتعٝد بج٘ َٔ سين إلى آخس ٚايٓتٝذ١ دعِ إغٗاز ٖرا المكطع.

66

. يريو يمهٔ إٔ تهٕٛ طسٜك١ ايتٛاصٌ «

َع ذيو، نجٝؿ١ ست٢ ٚيٛ نإ ذيو إغسام ايصؿش١ بالمػازنات المُاث١ً في ؾتر٠ ش١َٝٓ قصير٠ دداً. ٚ

ع٢ً سا٥طٗا في  My Stodio َاٟ ضتٛدٜٛؾإٕ ٖرٙ المُازضات تعتبر ق١ًًٝ بايٓطب١ لمجُٛع َٓػٛزات 

تم ؼًًُٝٗا، نٌ َٓٗا ٜتٛاؾل َع إصداز ؾٝدٜٛ  اي٬تٝني. ٚيكد انتػؿٓاٖا ؾكط في المستين ايؿٝطبٛى

س٣، خ٬ٍ ؾتر٠ غير أخباز ا٭غ١ٝٓ. يريو ٜستبط إخساز المحت٣ٛ ٖٓا بطًٛى تسٚندٞ قٟٛ. َٚٔ ْاس١ٝ أخ

ؾأْت تبط٧, ٚتكّٛ ؾكط بعٌُ َػازنات ق١ٜٛ في ٖرا ايٛقت. إٔ تكّٛ بمٓػٛز ٚاسد في اؿا٥ط اي١َٝٛٝ، 

ايّٝٛ إذا لم ٜهٔ يدٜو َا تكٛي٘ ؾٗرا ٫ َع٢ٓ ي٘. َٔ ا٭ؾطٌ إٔ تكّٛ بمٓػٛز نبير نٌ أضبٛع ٖٚرا 

. خ٬ٍ َكابًتٓا، تم ايتأنٝد ع٢ً دق١ٍ «ضتراس١، ؾٗٓاى ؾٓاْين لم نذصًٛا ع٢ً اايؿٓاْينٜعتُد ع٢ً 

أعتكد إٔ ايٓاع ٜٓكسٕٚ ع٢ً ٖرا ايٓٛع َٔ المٛضٝك٢ نجيرا )...( ٚآخسٜٔ ئ  »اؾُٗٛز بػهٌ خاص: 

ٜرٖبٛا يًبشح نٌ ثا١ْٝ، )...( نذب ايٓاع اؿصٍٛ ع٢ً ايهجير َٔ ا٭خباز ايتي ْكدّ ٚا٭خباز ايدا١ُ٥ 

                                                           
64

 .Ben E. King  1662 أغشية لحّشيا بن كيشغ  

 
65

https://www.independentarabia.com/node/112016  
66

 .لقاء أجريشاه مع حسيج الحاسي مؤدّي الأغشية  
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ذاب ٚالمػاٖدات ايتي سصًت عًٝٗا )...( إْ٘ قٟٛ  ددا نذُٗٛز. ٖرٙ )...( ٜسٜدٕٚ َعسؾ١ عدد الإع

. يريو ٬ْسغ تهٝؿاً ع٢ً ث٬خ ْكاط: ايؿٓإ ْؿط٘ ٚغدصٝت٘، «اػاٖات، ٚنحٔ ْتٛاصٌ عٔ قصد

ٚايتي ضت٪ثس ع٢ً طسٜكت٘ في ايتٛاصٌ َع المصدز. بعد ذيو، ت٪دٟ ؾترات أخباز اؿا٥ط ا٫ؾتراضٞ 

اْتعاَا يًتٛاصٌ. ٚأخيراً، ٜعد ايتهٝـ َع اؾُٗٛز ٚتٛقعاتِٗ أَساً ضسٚزٜاً  اي١َٝٛٝ إلى طسٜك١ أنجس

ؾرب اْتباِٖٗ بػهٌ أؾطٌ. أٖدف ا٫تصاٍ بايٓطب١ لهرٙ المجُٛع١ َٔ ايؿٓاْين سٍٛ إصداز ٖرٙ 

ّٛع١ يًػا١ٜ، ا٫ٖداف ع٢ً غبهات ايتٛاصٌ ا٫دتُاعٞ تؿتح ؾسص المػازن١ بػهٌ نبير  »ا٭غ١ٝٓ  َتٓ

 You Tubeفي ايتعًٝكات ٚالمػازنات ٚنريو َٔ أدٌ تكدِٜ َػاٖدات جم١ًٝ ع٢ً ايٝٛتٛب 

ٚالهدف ايجاْٞ ٖٛ تمهين أنبر عدد يًشصٍٛ ع٢ً زٚاز أنبر يٓػاط ايؿٓاْين أصشاب ايؿهس٠ )...( 

غداص يًٛصٍٛ إلى ٖرٙ المٛضٝك٢ ٚا٭غ١ٝٓ )...( ٚأْا أٜطا يدٟ أٖدافي نُدٜس، ٖٚرا ٜعني ممهٔ َٔ ا٭

. َٔ ٖرا ايطٝام، َا ٖٛ «إٔ ٖٓاى اقتصادا تم إْػا٩ٙ ٚنريو ايؿٓإ يمهٓ٘ ايٛصٍٛ إلى ايػٗس٠ ٚا٫شدٖاز

 ايدٚز ايرٟ ًٜعب٘ اؾُٗٛز في ايتٛاصٌ َع ايؿٓإ؟ ٚإلى أٟ َد٣ َٔ ا٫زتباط؟  

. تؿاعٌ ايؿٓإ َع اؾُٗٛز: ز٩ٜت٘ َٚطاُٖت٘: يد٣ ٚيٝد بٔ صسٜتي ز١ٜ٩ دقٝك١ ؾُٗٛز ٖرٙ 1.2

ٕ دداً يريو، ٭ٕ ٖرٙ ايع٬ق١ صادق١ )...( ٛنحٔ ْعًِ إٔ يدٜٓا جمٗٛزا ًَتصَا ٚنحٔ ممتٓ»المجُٛع١: 

ٕ ايؿٓإ ٜتػر٣ ؾا٭َس ساضِ، يريو ْجير زد ؾعٌ اؾُٗٛز ٭ْٓا في ساد١ إيٝٗا، ٚ٭ٕ اؾُٝع ؾا٥ص، ٚ٭

، )...( بػهٌ ز٥ٝطٞ ع٢ً ايؿٝظ بٛى، دعًٝٗا يٝهٕٛ قٜٛاً )...( يريو ٖٓاى ٖدف سكٝكٞ يًتؿاعٌ بايتأنٝ

. في ض٤ٛ ٖرٙ المػازن١ ايعا١َ ايٛاضع١، يمهٓٓا إٔ ٬ْسغ في ساي١ «٭ْٓا ْٗادِ َباغس٠ بايؿٝدٜٖٛات

َاٟ بهين. نرطط ؾسٜل ايؿٓإ المتُجٌ في ٖرٙ المجُٛع١ إٔ ايترٜٚر ٚايتؿاعٌ غايبا َا ٜهْٛإ َتػا

يهٌ َٓػٛز ٚؾكا يلإضتراػ١ٝ المٛضٛع١، يهٓ٘ ٜترى فا٫ً ناؾٝاً يًذُٗٛز يٝهٕٛ ي٘ زأٟ في اضتٛدٜٛ 

ٜٚػعس بتأثيرات ًَُٛض١ بعد َػازنتِٗ. بٗرٙ ايطسٜك١، ٜتِ تطُين ايترٜٚر في المحت٣ٛ   ايع١ًُٝ

دص٥ٞ عًٝ٘. ٜ٪ند بٔ صسٜتي ع٢ً ايك١ُٝ المطاؾ١ ايتي  ع٢ً ٖرا ايٓشٛ ايرٟ ٜهٕٛ يًذُٗٛز تأثير

باؿؿاظ ع٢ً جمٗٛز َتؿاعٌ، )...( ٖٚٛ َا ٜعني اؾُٗٛز ايرٟ »خًكتٗا ٖرٙ ايتطبٝكات، ٚايتي تطُح 

ٜطاؾس ؿطٛز اؿؿ٬ت المٛضٝك١ٝ ع٢ً ضبٌٝ المجاٍ. ٜتػهٌ َٔ خ٬ٍ الإدسا٤ات ٚزدٚد ايؿعٌ المًُٛض١، 

. يهٔ «بالمػازن١ َٔ قبٌ ايؿٓإ، ؾإِْٗ ٜسٜدٕٚ ايسد بالمجٌ ٭ِْٗ ٚاثكٕٛ ٚ٭ْ٘ صادم.ٚ٭ِْٗ ٜػعسٕٚ 

عًٝو إٔ تهٕٛ سسٜصاً ع٢ً عدّ َػاٖد٠ َا ٜكٛي٘ ايٓاع. ٫ٚ ندب ايكٝاّ إ٫ بما »المدٜس نذرز نٌ َس٠: 

َا نإ يدٜو في  ٖٛ َٓاضب يٝظ إ٫، ٭ْ٘ )...( ضٝٓتٗٞ بو ا٭َس بؿعٌ غ٤ٞ َا ٚفي ايٓٗا١ٜ ٭ٕ ٖرا يٝظ

. في ايٓٗا١ٜ ٜتعًل ا٭َس «ذيو ايٛقت، ضتؿعٌ ايكًٌٝ َٔ ا٭غٝا٤ اؾٝد٠. يريو يمهٔ إٔ ٜهٕٛ ٖٓاى سد.

بإنداد تٛاشٕ بين َا ٜسٜد ايؿٓإ ايكٝاّ ب٘ َٚا ٜٓتعسٙ اؾُٗٛز َٓ٘، دٕٚ ايٛقٛع في اؿاد١ إلى ايسضا 



14 

 2222نوفمبر5 -2والعشرون  من تاسعمؤتمر الموسيقى العربية ال

"مستقبل الموسيقى العربية ، ما بعد الأزمة"  

 
 

يكاب١ًٝ ا٫ْتػاز، بمع٢ٓ المػترى يمهٔ إٔ   Jenkinsبأٟ ثمٔ. تستبط ٖرٙ الم٬سع١ بمؿّٗٛ دٝٓهٓٝص 

ٜهٕٛ ٚض١ًٝ يًترٜٚر يًُسضٌ، ٚيهٔ ندب إٔ ٜٓعس إيٝ٘ المتًكٍٞ ع٢ً أْ٘ َصدز أٚ ٖد١ٜ إذا نإ ٜسٜد 

َعسؾ١ تداٍٚ َعين في ٚضا٥ٌ الإع٬ّ. أخيراً، إلى داْب ايٓتا٥ر ايه١ُٝ اؾٝد٠ دداً ايتي يُشِعت َع ٖرٙ 

ٜبرش ايؿٓإ عٔ اٯخسٜٔ بؿطٌ طسٜك١ َع١ٓٝ لإغساى جمٗٛزٙ في ايترٜٚر المجُٛع١ َٔ ايؿٓاْين، 

يٮغ١ٝٓ ٚايرٟ لم ٜعد بايتايٞ يمس ع٢ً أْ٘ طسٜك١ يبٝع َٛضٝكاٙ. تمهٔ َٔ زبط َعاٖسٙ بمٛضٛع 

ايتي قدَٓاٖا، ٚفي بعض ا٭سٝإ تصٌٜ المطتًٗهين َٔ ساي١  UGCَٛسّد ٚأْ٘ ٜتٛاؾل َع َباد٨ 

ّٛلهِ إلى  َػازنين ْػٝطين. إذا ناْت ٖرٙ ايطسٜك١ ٫ تٓطبل ع٢ً نٌ المٓػٛزات، ؾٗٞ اؾُٗٛز ٚؼ

َدع١َٛ بايهاٌَ عٓدَا ٜبدٚ إٔ لها تأثيراً ع٢ً ايصٛز٠ ايصادق١ ايتي ٜٓكًٗا ايؿٓإ. يريو، ٜهٕٛ لها تأثير 

ؿصٌ ٓاٙ في ايصع٢ً المػازن١ ايعا١َ يًصؿش١. إٕ ايتٛاشٕ بين ايترٜٚر يًُشت٣ٛ َٚػازنت٘ ايرٟ ـ

ُٜٓعس إلى ٖرٙ المجُٛع١ ع٢ً أْٗا َٗت١ُ دداً ظُٗٛزٖا، ٚقادز٠ ع٢ً تكدِٜ  ايطابل، ٜعصش ذيو، ثِ 

قت٣ٛ عايٞ اؾٛد٠ ٚايترٜٚر ي٘ َٔ خ٬ٍ ايتعتِٝ دص٥ٝا في ٖرا اؾاْب ايترٚندٞ. ٜٚستبط ذيو 

َكٓع١ ضٝهٕٛ  تػذٝع ايتبادٍ المطاِٖ ع٢ً سطاب زضاي١»بإٔ  D. Duvernayبتعًٝكات د. دٚؾيرْاٟ 

دا٥ُاً إضتراتٝذ١ٝ زاع١

67

»  . 

ٚايتي   Akrout & Cathaloقدَٓا في ٖرا اؾص٤ َؿّٗٛ دٛد٠ ايع٬ق١ سطب أنسٚخ ٚ ناتايٛ      

تٓكطِ إلى ث٬ث١ أبعاد

68

: ا٫يتصاّ ٚايجك١ ٚايسضا. ؾسق١ غباب بٓػاشٟ ٖٞ المجُٛع١ ايتي تعتكد أْٗا 

َٔ سٝح  َاٟ اضتٛدٜٛؾكد أظٗس ؼًًٝٓا ايهُٞ ؾعاي١ٝ صؿشتٗا  ػُع بين ا٭بعاد ايج٬ث١ بػهٌ أؾطٌ.

ازتباطٗا، ٖٚرا ايبعد ا٭ٍٚ المدعّٛ بايجك١ : سطٛز المجُٛع١ ادتُاعٝاً قٟٛ ع٢ً صؿشتٗا، ضٛا٤ في تٛاتس 

َّ ا٫ضتدداّ المتهسز لمكاطع ايؿٝدٜٛ سٝح نراطبِٗ ايؿٓإْٛ ٚدٗا  ايٓػس أٚ في تٛاصًٗا َع المعذبين.  إ

رّٟ بُعد ايسضا عٔ ػيٛد٘ ٚيطؿِٗ )ٜػهسِٖٚ نجيراً ٜٚتشدثٕٛ إيِٝٗ( نذؿٍص ايع٬ق١ بِٝٓٗ. ٖٚرا ٜ

ٙ في ا٫عتباز، ٫ضُٝا َٔ خ٬ٍ ٩دداً ؾُٗٛزٖا ٚتأخر آزا ١ٌايع٬ق١ ع٢ً المد٣ ايطٌٜٛ. ؾالمجُٛع١ َٓتبٗ

ّْ٘ ٜتُتع بايٓصا١ٖ، مما ٜعصش ا٫ ُٜٓعس إيٝ٘ ع٢ً أ  زتباط ٚا٫يتصاّ. أخيراً، ػُعاستراّ تصٜٛتٗا. يريو 

اتصا٫تِٗ عه١ُ بين ايتؿاعٌ ٚايترٜٚر عٝح ٫ ٜأتٞ ٖرا ا٭خير بمؿسدٙ أبداً، ٜٚهٕٛ في َععِ ا٭سٝإ 

 دص٤اً ٫ ٜتذصأ َٔ المحت٣ٛ المػترى. 

                                                           
67

 D. DUVERNAY et, BREANDON Christine, BOUTIN Éric, « L’"imaginaire sociotechnique" des publics 

prescripteurs sur Facebook », Communication, vol. 33/2 | 2015., Op. Cit., p. 25. 
68

 H. AKROUT, S. CATHALO, « Relation entre fans et marques sur Facebook. Quels fondements pour un 

management efficace des Communautés Virtuelles de Marques ? », La Revue des Sciences de Gestion 2015/2 

(N° 272), p. 32. 
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 الإداب١ ع٢ً ض٪اٍ ايبشح ٚاـاتم١

المٛضٝك٢ ايعسب١ٝ بين ايترٜٚر  ٛاْنٝـ ندُع ؾّٓ ْطتطٝع اٯٕ الإداب١ ع٢ً ايتطا٩ٍ ا٭ضاضٞ:     

يتٛيٝد المػازن١ ٚا٫زتباط ع٢ً َٛاقع ايتٛاصٌ ا٫دتُاعٞ  ٚايتؿاعٌ في ع٬قتِٗ َع جمٗٛزِٖ

 ؟ ايؿٝطبٛى

إذا نإ اؾُع بين ايترٜٚر ٚايتؿاعٌ ضسٚزٜاً يهًُٝٗا ٜطُٔ سطٛز ادتُاعٞ يًؿٓإ ٚايطُاح ي٘      

بٛضع عًُ٘ َٔ سٝح ايك١ُٝ، زأٜٓا أثٓا٤ ؼًًٝٓا إٔ المحت٣ٛ ايرٟ ٜتِ َػازنت٘ ًٜعب دٚزاً نبيراً في 

ظ ع٢ً اٖتُاّ اؾُٗٛز بٓا٤ ايع٬ق١ َع اؾُٗٛز. ٜتؿل ايتشًٌٝ ايهُٞ ٚتعًٝكات المدٜسٜٔ َع اؿؿا

ٚدرب اْتباِٖٗ ٜتطًب تكديمِٗ المحت٣ٛ ايرٟ ٜجير اٖتُاَ٘ أثٓا٤ إغسان٘، قدز الإَهإ في إداز٠ 

ايصؿش١. في ايٓٗا١ٜ ضتصداد ثك١ اؾُٗٛز ؾكط طالما إٔ يدِٜٗ إَها١ْٝ ايٛصٍٛ إلى المحت٣ٛ ايرٟ ٜجير 

تباطِٗ ٚيمهٔ إٔ ٜ٪دٟ إلى أعُاٍ دعِ ًَُٛض١.  ٖٚرا ٜعصّش ازاٖتُاَِٗ ٚطالما أِْٗ ٜػعسٕٚ با٫ضتُاع. 

َّ ْتا٥ر المػازن١ تهٕٛ أنجس  أظٗس ؼًًٝٓا أْ٘ عٓدَا ٜتعًل ا٭َس بدَر ايترٜٚر في ٖرٙ ايع١ًُٝ، ؾإ

ؾا٥د٠ إذا تمهٍٔ المدٜسٕٚ َٔ إخؿا٤ اؾاْب ايترٚندٞ دص٥ٝاً، عٝح ندد المتًكٍٕٛ ؾٝ٘ ايؿا٥د٠ ايػدص١ٝ. 

ؿاعٌ في سد ذات٘ يٝظ بايؼ ا٭١ُٖٝ: ؾا٭دا٤ اؾٝد ٫ ٜعتُد عًٝ٘ ع٢ً ٚد٘ ايتشدٜد، ٫سعٓا أٜطاً إٔ ايت

ٚيهٔ قبٌ نٌ غ٤ٞ بايطسٜك١ ايتي تٓدَر بٗا َع َطا١ُٖ ًَُٛض١. في ايٓٗا١ٜ، ٜٛاؾل جمٝع المدٜسٜٔ 

ز ع٢ً إعطا٤ ا٭ٚي١ٜٛ يًُشت٣ٛ في اضتراػ١ٝ ايترٜٚر، يهٔ طسٜك١ ايتؿاعٌ ٚسػد ا٫ْتباٙ )اؿطٛ

ا٫دتُاعٞ يًؿٓإ( لها تأثير ٚاضح ع٢ً ايصٛز٠ ايتي  تعٗس َٔ ايصؿش١. في ْٗا١ٜ المطاف، إذا نإ لهرٙ 

ايطسم المدتًؿ١ يًذُع بين ايترٜٚر ٚايتؿاعٌ ٚالمحت٣ٛ تأثيرات ًَُٛض١ ع٢ً تؿاعٌ صؿشات ايؿٓاْين، 

. نٕٛ المٛضٝك٢ ؾٓاً قا٥ُاً ا٫عتباز ؾ٬ ْٓط٢ أْ٘ ندب أخر ايعدٜد َٔ ايعٛاٌَ ا٭خس٣ اـازد١ٝ في

ّٗٔ ع٢ً ٚد٘ ايٝكين بمد٣ ؾعاي١ٝ ا٫ضتراػ١ٝ. يريو،  أضاضاً ع٢ً ا٭سهاّ ايػدص١ٝ، َٔ المطتشٌٝ ايته

ؾإٕ ا٫بداع ضسٚزٟ في إدسا٤ات ا٫تصاٍ لمصٜد َٔ المؿادأ٠ ٚدرب اؾُٗٛز. في سين إٔ ٖرا ايعٌُ قادْا 

 أْ٘ دص٤ َٔ اضتذٛاب أٚضع ْطاقاً باضتُساز ايتطٛز، ٚيمهٔ إلى بعض ا٫ضتٓتادات المجير٠ ي٬ٖتُاّ، إ٫

 إبساشٖا َع ايدزاضات ا٭خس٣ اؿاي١ٝ أٚ المطتكب١ًٝ.  
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